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OD WYDAWCY

ddajemy w Panstwa rece czwarty numer magazynu ,, Europej-

ska Firma”. Nazwalismy go tak, gdyz stowo ,europejska”
oznacza tez nowoczesna, cywilizowana, kulturalna, ekologiczna.
Od 6 lat kazda polska firma jest jednoczesnie europejska, gdyz
nasz kraj jest cztonkiem Wspdlnoty Europejskiej, a przedsigbior-
stwa u nas dziatajgce muszg spetniac wysokie wymagania dotyczg-
ce ekologii, norm bezpieczenistwa, praw konsumentow. Waznym
elementem jest rowniez dziatanie naszych firm na obszarze chro-
nionym barierami celnymi i administracyjnymi ustanawianymi przez
UE. W tym sensie kazda firma dziatajgca na tym terytorium jest
firmg europejskg, a podmioty z innych obszarow celnych sq obce,
bo konkurencyjne.

W dziataniach Komisji Europejskiej mozna wyraznie dostrzec
takie rozroznienie. Dba ona o nasze firmy jak o wtasne. Chroni je
ctami np. przed produktami z Chin, sprzedawanymi po dumpingowych cenach. Wspiera tez rozwdj
europejskich przedsigbiorstw dotacjami.

W 2002 1. na publicznych spotkaniach przekonywatem do korzysci, jakie polska gospodarka odniesie
z akcesji do UE. Wskazywatem na zmiang wizerunku naszego paristwa wsrod przedsigbiorcow i menedze-
row zagranicznych firm, co sprawi, ze chetniej bedg inwestowali w Polsce. Podkreslatem znaczenie
zniesienia barier celnych z krajami, do ktorych trafia duza czes¢ naszego eksportu, co utatwi polskim

firmom wymiang handlowq. Za istotng uwaZatem rowniez mozliwos¢ podjecia legalnej pracy przez
Polakow w wielu krajach Europy Zachodniej, szczegolnie ze bezrobocie w naszym kraju byto wowczas
wielkie. Zdawatem sobie sprawg, ze UE jest organizacjg mocno etatystyczng, Ze jej biurokraci majg
tendencje do narzucania swoich pomystow samodzielnym panstwom, a czes¢ ich koncepcji jest niemgdra.
Korzysci z akcesji Polski do Wspdlnoty miaty jednak byc wigksze. I tak sig stato.
I ngerencje urzednikow na rynku z reguty nie sq dobre. Globalny krach gospodarczy, z ktorym mamy do
czynienia, pokazuje jednak, Ze czasami bywajqg potrzebne. Analizujgc przyczyny ktopotow amerykati-
skiej gospodarki, szybko rosngcego tam bezrobocia, zauwazytem, ze majg one zwigzek z upadkiem
matych i srednich firm handlowych i produkcyjnych, ktore nie wytrzymaty w starciu z wielkimi
koncernami i konkurencjg z krajow niskokosztowych. Ewidentnie zaszkodzita im ekspansja wiel-
kich sieci handlowych, ktore nie chcg na swoich potkach produktow lokalnych czy regionalnych firm,
lecz wolg te dostarczane przez wielkie koncerny i reklamowane w telewizjach. Mate i Srednie firmy
handlowe i produkcyjne oraz miejsca pracy w nich niszczone sq przez naturalne procesy gospodarcze
zwigzane z rozwojem technologii i wzrostem wydajnosci pracy. Jako liberatowi trudno byto mi
przekonywac do ingerowania w tg biznesowg walke. ZagroZenia zwigzane z oligarchizacjg gospo-
darki dla spoteczenstwa i demokracji sq jednak tak wielkie, Ze gdy je dostrzegtem jesienig 2008 r.,
zdecydowatem stangcé w obronie lokalnego biznesu. Przyszto mi to dosc tatwo, gdyz od 6 lat zabiegam
o interesy lokalnych bankow spotdzielczych, ktorych klientami sq mate i Srednie firmy, a od czterech
lat wydaje magazyn , Europejski Bank Spotdzielczy”. W pazdzierniku 2008 r. ogtositem powstanie
Instytutu Lokalnego Biznesu. Na razie to bardziej projekt marketingowy niz badawczy. Z jego
pomocg chce przekonywac do ochrony interesow lokalnych firm i bankow, gtéwnie po to, by
chronic realne miejsca pracy w biznesie. Do swoich koncepcji przekonuje w Internecie na stronach
www.ilb.edu.pl, www.ibs.edu.pl, www.europejskafirma.pl, w magazynach , Europejska Firma” i , Eu-
ropejski Bank Spétdzielczy” oraz na konferencjach. O hamowaniu ekspansji hipermarketéw dys-
kutowatem z prof. Grzegorzem W. Kotodkg na naszym Il Kongresie Zarzgdzania Naleznoscia-
mi w grudniu 2008 r.
owig o tym rowniez na Konferencjach Lokalnego Biznesu. Zapraszamy na nie przedstawicieli
dynamicznych firm, bankow, gmin miast i powiatow. Promujemy tez przyjaciot biznesu. Stowo
,biznes” w czasach kryzysu nie jest dobrze kojarzone. Niestusznie, bo tylko dynamiczne, dobrze zarzgdza-
ne firmy i banki mogg wyciggngc nas z kryzysu, stworzy¢ realne miejsca pracy i zapewnic zrownowazony
rozwdj w przysztosci.
Czwarty numer naszego magazynu trafi gtownie do najdynamiczniejszych firm, bankow spotdzielczych
oraz urzedow gmin, miast i powiatow Polski pétnocnej.
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