TRENDY

Promujemy biznes

aszym celem jest wspieranie rozwoju polskich firm, bankéw, gmin
i miast oraz przekonywanie ich do tego, by same siebie nawza-
jem wspieraly. Pokazujemy najdynamiczniejszych, by da¢ wzér

innym ludziom.

W czasach kryzysu stowo ,,biznes” nie jest
trendy. My jednak je podkreslamy, bo biznes
jest baza cywilizacji i kultury, zamoznosci
1 potegi panstw. Bez efektywnych firm, ktore
tworzg realne, przynoszace dochody miejsca
pracy, zaden kraj nie odniesie sukcesu. Pro-
mujemy biznes na rézne sposoby w naszych
czasopismach, w Internecie i na konferencjach.
Organizujemy kilka konkursow, by pokazac
dynamiczne firmy i banki oraz przyjazne im
gminy i miasta. Robimy to wszystko bez gro-
sza publicznych dotacji. Tak, by wszyscy byli
zadowoleni.

Metodologia wyceny

Celem Konkursu Gepardy Biznesu jest
wytonienie najdynamiczniej rozwijajacych si¢
przedsiebiorstw. Wykorzystywana w nim
metodologia pokazuje, ile warta bytaby fir-
ma, gdyby byta notowana na Gieldzie Papie-
row Wartosciowych w Warszawie.

W ciagu trzech lat oszacowalismy wartos¢
rynkows kilkunastu tysiecy podmiotow. Do
jej obliczania wykorzystujemy wskazniki C/Z
(cena do zysku netto), C/WK (cena do war-
tosci ksiegowej, czyli cena do sumy funduszy

wtasnych i zysku net-
to) i C/PG (cena do
przeptywow gotowko-
wych, czyli cena do
sumy amortyzacji i zy-
sku netto) dla gieldo-
wych branz z ostatnich
dni roboczych marca,
ktore podajg nam ana-
lity z dziennika ,,Rzecz-
pospolita”.

Przyjecie ostatniego
dnia roboczego marca
jako terminu porownan
jest umowne. Tego dnia
znane sg juz wyniki fi-
nansowe spotek za lata
poprzednie, wyceny
spotek powinny wigc
juzje uwzgledniac¢. War-
tos¢ rynkowa firmy jest
srednig z trzech wycen osiggni¢tych z wyko-
rzystaniem tych trzech wskaznikow. Nastep-
nie porownywana jest dynamika s$redniej
wartosci rynkowej z kilku lat. Metodologia
jest prosta, co jest jej zaletg. Pozwala szybko
policzy¢ warto$¢ tysiecy firm. Jezeli zatozy-
my, ze gietda jest racjonalna, oddaje wiernie

Kilka statuetek wreczyt podmiotom wyrdznionym w Konkursie Gepardy Biz-
nesu prof. Grzegorz W. Kotodko, bylty wicepremier i minister finansow. Pre-
zes firmy Krismar, Ludmila Mikheikina, otrzymata rowniez pigkng maskot-
ke geparda. Pierwszy od lewej Jerzy Krajewski, Dyrektor ILB.

wyceny rynkowe. Jej cechg jest to, ze podgza
za trendami i modami na gietdzie, co promuje
niektdre branze.

W trzeciej edycji Konkursu Gepardy Biz-
nesu 2008, ktorg obecnie podsumowujemy,
w okresie marzec 2006 — marzec 2008 inwe-
storzy gietdowi docenili budownictwo, gdzie
wskazniki w ciggu dwoch lat wzro-

v

sty srednio o 39 proc., i branz¢ ma-
teriatow budowlanych — wzrost
0 29 proc. Za mniej perspektywicz-
ne uznawali przemyst drzewny
i papierniczy, gdzie wskazniki spa-
dty o 38 proc., informatyke — spa-
dek o 34 proc. i przemyst lekki
- spadek o 32 proc.

Ta zmiana nastawienia inwesto-
row gietdowych przektada si¢ na
zmian¢ wycen firm. Wysokg po-
zycje w konkursie zapewnia jed-
nak gtownie dynamiczny wzrost
zysku netto, wartosci ksi¢gowej
iamortyzacji.

7 analizy rankingdéw wynika, ze
inwestorzy gieldowi stusznie sta-
wiali na budownictwo. W czotow-
kach zestawien jest wiele firm zwig-
zanych z budownictwem komer-
cyjnym 1 mieszkaniowym, wielu
zarzadcow nieruchomoscei i produ-
centow materialow budowlanych.

Wyroznieni uczestnicy Ogdlnopolskiej Konferencji Gepardow Biznesu w Warszawie 1 pazdziernika 2008 1.
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W pierwszej edycji Konkursu
Gepardy Biznesu byt tylko jeden



TRENDY

1 jego przyjaciol

finat - ogolnopolski w Warszawie 9 czerwca
2006 r. Wzigto w nim udzial ponad 120 osob.
W drugiej - zorganizowali$my 15 wojewddz-
kich konferencjiijedng ogolnopolskg, w kto-
rych wzigto udziat tysigc osob. Miaty one
charakter szkoleniowo-referencyjny. Glowne
tematy to pozyskanie $rodkéw unijnych
w nowym okresie rozliczeniowym 2007-2013
oraz zrédla informacji o wiarygodnosci pod-
miotow gospodarczych. Na konferencjach
wyroznione firmy i1 banki spotdzielcze po
otrzymaniu dyplomow i statuetek mogty
zaprezentowac siebie i swoje produkty. Kilka-
dziesigt firm 1 kilka bankow spotdzielczych
przygotowato prezentacje multimedialne.

Promocja
lokalnego biznesu

W trzecie edycji Konkursu Gepardy Biz-
nesu statuetki i dyplomy sg wreczane na
Konferencjach Lokalnego Biznesu. Zmienili-
$my nazwe konferencji, by podkresli¢ znacz-
nie lokalnych firm i bankow dla gospodarki
irynku pracy.

Banki spoétdzielcze startujg w konkursach
,Najdynamiczniejszy bank spotdzielczy”,
»Bank Przyjazny Biznesowi” oraz ,Najpiek-
niejszy bank spétdzielczy” i ,Najlepsza kam-
pania marketingowa banku sp6tdzielczego”.

W pierwszym sg ocenianie ze wzgle-
du na dynamike¢ przychodow, zysku
netto i aktywow. W drugim logo pro-
mocyjne ,Bank Przyjazny Biznesowi”
jest przyznawane na podstawie ankiet
od klientow biznesowych. Prawo do
jego uzywania ma oddziat banku i bank,
ktory zdobedzie srednig minimum
4 punkty na 6 mozliwych.

W dwdch ostatnich konkursach
zwyciezcow wytaniajg kapituty.

Celem konkurséw dla gmin, miast
i powiatow jest zachecanie wtadz sa-
morzadowych do wspierania lokalne-
go biznesu i ochrony miejsc pracy
w lokalnych firmach i bankach.

Logo promocyjne ,Gmina Przyja-
zna Biznesowi” jest przyznawane na
podstawie ankiet od firm i bankow.
Prawo do jego uzywania ma gmina,
ktora zdobedzie $rednig minimum
4 punkty na 6 mozliwych.

Tytut Miasto Przyjazne Biznesowi
2009 przystuguje miastom, w ktorych
na 10 tys. mieszkancow dziatajg wie-
cej niz 2 firmy, wyréznione w Konkursie Ge-
pardy Biznesu 2008, a w ankietach od firm
uzyskaty srednig wigksza niz 4. Powiaty 1 sta-
rostow oceni kapituta.

Na naszych konferencjach dyplomy i sta-
tuetki odbierajg prezesi firm i bankow oraz
prezydenci miast. Czesto wreczajg je marszat-

Na Konferencji Gepardow Biznesu w Warszawie 25 czerwca
2008 . statuetke z rgk przedstawiciela Urzedu Marszatkow-
skiego Wojewddztwa Mazowieckiego odebrat Paolo Cozza,
Dyrektor Handlowy Bottari Polska Sp. z 0.0. w OZarowie
Mazowieckim, znany z programu telewizyjnego ,Europa da
sig lubic¢” (po prawej).

kowie wojewodztw lub przewodniczacy sej-
mikow wojewoddzkich.

Konferencje sg wiec okazjg do spotkania
i poznania osob, ktére decydujg o rozwoju
biznesu na lokalnym rynku.

MICHAE ZABINSKI

Wskazniki gietdowe do wyliczania wartosci rynkowej firm na koniec marca danego roku

2006 2007 2008 Zmiana wskaznikow
Nazwa branzy od korica marca 2006
do korica marca 2008
C/79 |C/WKY| C/PGY| C/Z |C/WK| C/PG | C/Z |C/WK| C/PG
Handel 29.8 3,1 169 | 321 44 213 | 179 28 14,5 -21
Budownictwo 23,0 35 191 1 299 6,2 273 | 358 42 273 39
Materiaty budowlane 18,7 2,5 111 | 441 51 242 | 2.7 28 14,3 29
Przemyst lekki 25,1 51 178 | 1394 | 34 299 | 254 1.8 123 -32
Przemyst spozywczy 21,7 2.3 12,5 | 207 36 124 | 151 3,1 9.1 -7
Przemyst chemiczny 16,5 2,0 9,6 444 29 193 | 108 1.8 74 -22
Przemyst elekromaszynowy 27,8 2,2 135 | 264 36 17,6 | 19,5 2,4 16,7 2
Telekomunikacja 19,1 1.7 55 22,2 1.8 58 16,9 1,6 49 -9
Informatyka 27,2 3.1 171 36,2 42 238 | 176 19 12,4 -34
Przemyst drzewny i papierniczy 22,4 29 140 | 26,9 47 17,5 12,2 2, 79 -38
Media 28,0 55 193 | 410 54 243 | 274 39 16,8 -14
Inna branza 30,5 1,4 109 | 421 28 194 | 199 2,0 8,0 g/

) C- cena akgji, Z - zysk netto na jedng akcje, WK - wartos¢ ksiegowa na jedng akeje, a PG=zysk netto + amortyzacja na jedng akgje.
“) Srednia zmiana 3 wskaznikéw ( C/Z, C/WK i (/PG) od korica marca 2006 do korica marca 2008 w procentach

zrddto danych: ,Rzeczpospolita”
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